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Resumo

Este artigo tem como objetivo apresentar um diagrama que compreenda e demonstre os fatores
heterogéneos que permeiam a pratica do design de livros. A proposta incorpora o paradigma da
materialidade probabilistica (Drucker, 2009, 2013) como fundamento tedrico e pratico, expresso
pelo pressuposto de que a atividade do design de livro é sempre relacional e contingente e s
adquire concretude quando situado. Ao longo do artigo, apresentamos cada uma das categorias,
agrupadas em classes, que informam o/a designer de livro para a tomada de decisdes de projeto
grafico. Assim, esta contribui¢do demonstra que o design de livros é uma atividade
extremamente complexa que consiste na articulacdo de demandas que sdo materializadas em um
objeto: o livro.
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Abstract

This article aims to present a diagram that encompasses and demonstrates the heterogeneous
factors involved in the practice of book design. The proposal incorporates the paradigm of
probabilistic materiality (Drucker, 2009, 2013) as its theoretical and practical foundation,
expressed by the assumption that book design is always relational and contingent, only taking
concrete form when situated. Throughout the article, we present each of the categories, grouped
into classes, that inform the book designer in making graphic design decisions. Thus, this
contribution demonstrates that book design is an extremely complex activity that consists of
articulating demands materialized in an object: the book.
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Introducio

Ao analisar modelos da cadeia produtiva do livro, Oliveira & Waechter (2024) observaram
que o designer ndo figura como um ator significativo, contrariando fendmenos editoriais
contemporaneos, em que a materialidade do livro torna-se um fator determinante para pequenas
editoras que t€m entrado no mercado (Coutinho & Silva, 2024). Para enderegar essa lacuna, este
artigo apresenta um diagrama que compreende e demonstra os diversos fatores que intervém na
atividade do design de livros. A proposta incorpora o paradigma da materialidade probabilistica
(Drucker, 2009, 2013) como fundamento tedrico e pratico, expresso pelo pressuposto de que a
atividade do design de livro é sempre relacional e contingente; s6 pode adquirir concretude em
situacdes especificas. Essa abordagem ressalta os aspectos de indeterminacao do ato de leitura,
em oposicdo a materialidade mecanicista (Oliveira & Waechter, 2021). Nesse sentido, o
designer de livro é um leitor privilegiado: a partir de sua leitura, vai enquadrar os elementos

gréaficos que vao ser materializados no livro e condicionarao a leitura dos demais leitores.

Nao pretendemos esgotar todas as categorias que influem na pratica do design de livros em
qualquer circunstincia, tampouco aparentar que todas possuem sempre a mesma influéncia a
despeito do contexto. Queremos elucidar a quantidade e complexidade de forgas explicitas e
implicitas que convergem nessa pratica, dialogando com a area de Cultura impressa, que se
dedica a explorar a “interacdo entre as dimensodes textual e material do livro, especialmente
quando elas existem em tensdo” (Murray, 2021, p. 4), perpassando seus aspectos sociais,
culturais, econdmicos e culturais. E importante, ainda, ressaltar que essa visualizacdo busca
contemplar aspectos referentes a pratica de design de livros no Brasil contemporéaneo. Entdo, ¢
pertinente que ela seja sempre revista e revisada para se adequar aos novos contextos que virdo

— acrescentando, modificando, excluindo classificagoes.

Além da necessaria generalizagdo, cabe considerar a heterogeneidade dos elementos que
compdem a visualizagdo. As categorias e classes que apresentaremos sdo de naturezas muito
variadas: alguns dizem respeito a aspectos imediatos e fisicos, outros, dizem respeito a
interpretacdo. Ao contrario de ser uma incoeréncia, optamos por reunir esses elementos
heterogéneos em uma unica visualizagdo precisamente porque demonstra os diversos graus de
abstragdo e variedade de categorias com que o designer de livro precisa lidar ao tomar decisoes
projetuais. Talvez, o maior desafio deste artigo seja explicitar o modo como o enquadramento de

todos esses elementos sdo consolidados e materializados em um unico objeto: o livro.

Metodologia

O diagrama discutido a seguir ¢ a sintese da tese que teve como objetivo compreender a
pratica do design de livros a partir da materialidade probabilistica (Oliveira, 2023). A partir da
discussdo de modelos de cadeia do livro elaboradas pelas areas da Historia do Livro e dos
Estudos do Livro, diagnosticamos que o design de livro € subrepresentado. Por isso, realizamos
uma revisdo de literatura em duas dimensdes: uma diretamente relacionada ao design de livros —
elencando os elementos diretamente relacionados a essa pratica, além da contribui¢do de atores

da cadeia que participam da materializagdo do projeto grafico —e outra que delineia a
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contribuicdo tedrica do paradigma da materialidade probabilistica. Esse paradigma defende que
“o objeto estético apresenta um conjunto de limitagdes e possibilidades de interpretagdes
possiveis, e, portanto, pode ser lido de diversas maneiras” (Oliveira, 2023, p. 19), diferente da

compreensao mecanicista que pressupde uma correspondéncia de significados.

A partir disso, selecionamos cinco personagens que demonstram a diversidade de fatores
com que designers de livros precisam negociar e realizamos entrevistas para compreender suas
respostas e limitagdes. Com a contribui¢do desses profissionais que atuam sob diferentes
condig¢des, pudemos tangibilizar a discussao teorica da literatura nas categorias compreendidas
pelo diagrama. A Figura 1 apresenta as etapas do processo de seu desenho. Enfim, em sua
configuragdo final, presente na se¢do de Resultados e Discussao, a proposta cumpre o objetivo
de reunir os elementos heterogéneos que compdem essa atividade e sdo materializadas no

projeto grafico.

Figura 1: Esbogos iniciais do diagrama e suas mudangas.
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Fonte: A autora.
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Resultados e discussao: o diagrama

O diagrama estd dividido em duas grandes partes: categorias e projeto grafico (Figura 2). As
categorias contemplam questdes que influenciam diretamente na atividade do design de livros,
mas que precedem a elaborag@o do proprio projeto, agrupadas nas seguintes classes: econémico,
distribui¢do, difusdo, modalidade de trabalho, matéria-prima, enquadramento editorial, capital
simbolico e hermenéutica. As classes foram elencadas e desenvolvidas a partir de contribui¢des
de diferentes disciplinas e campos — elaboradas na revisao de literatura e discussdo em Oliveira
(2023) — com o objetivo de agrupar os elementos heterogéneos a partir dos seus referenciais
tedricos especificos. O projeto grafico, por sua vez, consiste em elementos com os quais o
designer de livros opera, compreendidos como a “juncao dos elementos visuais e materiais que
compdem um livro” (Oliveira, 2016, p. 106). Assim, mantivemos as categorias superficie da
padgina e aspectos materiais. No uso do diagrama em situacdes concretas, recomenda-se
evidenciar visualmente os fatores mais influentes por meio de zonas, linhas mais espessas ou

algo semelhante.
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Figura 2: Diagrama da pratica do design de livros.
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Fonte: A autora.
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Defini¢do das categorias, por classe

Econdmica

Figura 3: Classe econdmica.
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Fonte: A autora.

A classe econdmica esta profundamente imbricada na histéria e na forma do livro, como
Melot (2012) aponta: “a adequagdo geométrica do livro a fabricagdo em série, sua adaptacao ao
modo de producdo capitalista, € uma das principais razdes de seu sucesso no Ocidente e sua
mundializagdo precoce” (p. 110). A dualidade entre mercadoria e bem social ¢ amplamente
reconhecida e discutida na literatura e incrementa a complexidade desse artefato, uma vez que
“por sua producao em massa, a industria do livro oferece ao pesquisador um material rico, onde

estdo inscritas, a um s6 tempo, a historia econdmica, social e das ideias” (ibid. p. 124).

Essa classe possui aspectos de escalas distintas, porém profundamente inter-relacionados.
Por exemplo, os aspectos relacionados a industria grafica foram bem delineados por Barone
(2022), que contextualiza a possibilidade de editoras brasileiras terceirizarem a impressao em
industrias de outros paises — sobretudo India e China — devido ao seu desenvolvimento
tecnologico. Hochuli (2020) também diz que o prazo é precisamente aquilo que interrompe o
seu processo de exploragdo sistematica do projeto grafico e o impele a tomar decisdes. A
determinagdo dos prazos é definida por outros fatores — como o tipo de trabalho do designer, o
tamanho da editora ¢ a interagdo com outros atores da cadeia. Esse ultimo impacta o fluxo de
trabalho: a depender do arranjo dos processos ¢ dos atores, ha impactos na pratica do designer

de livro.

O custo de producio pode determinar objetivamente algumas escolhas de projeto: seja em
termos de acabamento, formato, cor, quantidade de paginas etc. Esse fator também esta
relacionado a outros aspectos editoriais e tecnoldgicos: quanto maior a tiragem, o custo de
producdo se dilui e diminui o preco unitirio, mas a editora precisa ter uma estrutura de
distribuicdo e venda mais arrojada. Isso envolve, como Bhaskar (2013) aponta, um fator muito
preponderante de risco — ¢ muito bem contextualizado no Brasil atual por Conti (2023).
Intimamente relacionado ao custo, esta o preco de capa. Entretanto, o preco também pode ser
direcionado por outros fatores, como o publico: a previsdo desse valor pode ocorrer em uma

reunido editorial inicial ou estar prevista no briefing. Além disso, o projeto pode ter incentivo
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publico por meio de editais de fomento, os quais determinam o valor méximo destinado a cada

projeto de livro aprovado para cobrir os custos total ou parcialmente.

A conjungdo desses fatores determinara a classe econdomica da publicagdo de livro.
Conforme Bhaskar (2013) aponta, esse aspecto da as bases para uma industria editorial e a
constitui como tal: de maneira geral, € necessario que o livro renda faturamento e algum lucro.
Entretanto, dado o alto fator de risco dessa cadeia, essa aposta dificilmente compensa. Logo, o
aspecto econ0mico raramente € o Unico que orienta qualquer ator do campo: ha muitas outras
formas de compensagdo — e, portanto, de capital — envolvidas, conforme apontado por
Thompson (2013).

Distribui¢ao

Figura 4: Classe distribuigdo.
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Fonte: A autora.

A classe distribuicdo diz respeito as condi¢des a que o livro sera submetido até chegar ao
leitor. Os pontos de venda, sejam fisicos e/ou online, podem direcionar escolhas de projeto. Por
exemplo, hoje é necessario prever como a capa ira se comportar nos sites, em especial a
Amazon. Caine (2023) aponta que o poder economico da Amazon no mercado editorial “esta
mudando até mesmo a forma como os livros sdo diagramados (...) [e a empresa reconhece] o
poder de uma boa capa que se adeque ao site” (p.35). Por outro lado, nos pontos de venda
fisicos, ha desafios para editoras independentes conquistarem um lugar expositivo adequado: ¢

comum que as publicacdes desse perfil ndo possuam lombadas.

O manuseio diz respeito tanto aos processos logisticos de transporte, em geral realizados por
distribuidoras, quanto ao uso por leitores empiricos — tanto na biblioteca pessoal, mas
principalmente em bibliotecas publicas. Intimamente relacionado a isso estd o ponto da
sobrevivéncia. Esse ponto ressalta o fato que, segundo Melot (2012), os livros sdo feitos para
durar. Isso subentende, também o enquadramento editorial — nos termos de Bhaskar (2013) —,
que Warde (1956) delineia de maneira muito clara: “alguém precisou ‘tornar aquilo em um
livro’ no sentido literario; e isso envolve duas referéncias a forma do livro fisico” (p. 28). O
termo ¢ oriundo da contribuigdo teérica fundamental do modelo de Adams e Barker (1993), que
reitera que, dos fatores que determinam a sobrevivéncia de um livro, temos seus aspectos
fisicos: o formato, os materiais de que sdo feitos, a encadernacao, etc. Isso, por sua vez, pode
levar o livro a se tornar raro, com o tempo, e adquirir um novo status e, assim, mais valor

monetario.
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Difusao
Figura 5: Classe difusdo.
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Fonte: A autora.

A difusdo também ¢ uma classe que tem ganhado cada vez mais importdncia com a
comunicacdo digital via plataformas. A categoria de producio de conteudo pode criar
demandas imediatas ou mais distantes para os designers. Por exemplo, uma pratica que tem se
tornado cada vez mais comum ¢ registrar momentos do processo criativo para que isso seja
utilizado como contetido na difusdo do livro, uma vez concluido — adequando-se ao conceito de
marketing de contetdo. Essa categoria pode desempenhar um papel crucial nas estratégias de
pré-venda ou financiamento coletivo, fazendo com que designers possam recorrer ao uso de
mockups para simular o livro produzido e, assim, convencer os leitores em potencial a financiar

0 projeto.

Por plataformas de midias sociais, compreendemos as dinamicas e demandas especificas de
plataformas como Instagram, Youtube, TikTok etc. Devido as suas especificidades e
complexidade, ndo seria possivel abordar fendomenos como o surgimento de booktubers e
booktokers, por exemplo. Todavia, essa dimensao pode informar a produgdo dos designers, uma
vez que uma demanda de projeto para alguns livros consistem em ser “instagramaveis”; um
termo corriqueiro para corresponder aos fatores estéticos predominantes nas redes. Esse tipo de
fendmeno aponta para o fato de que a familiaridade com esses codigos e convengdes informam
o projeto grafico do livro, pois eles devem estar propicios a circular segundo as logicas das
plataformas digitais — que podem ser caracterizados por frases destacadas, titulos grandes,

ilustragdes, entre outros elementos graficos.

Modalidade de trabalho

Figura 6: Classe modalidade de trabalho.
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Fonte: A autora.

A modalidade de trabalho ao qual os designers de livro estdo vinculados também atua
diretamente no seu oficio. Desse modo, mapeamos quatro modalidades que contemplam o oficio
de design de livros contempordneo no Brasil. A primeira, in-house publico, contempla os
designers que trabalham editoras publicas, como em editoras universitarias. Ja in-house
privado ¢ referente aos designers que trabalham em editoras privadas. Freelancer, uma

modalidade bastante comum no design de uma maneira geral, contempla os designers que
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trabalham em projetos pontuais para algumas editoras, mas sem vinculo empregaticio. E, por
fim, os designers que possuem editora prépria, nas quais muitas vezes exercem diversas outras
fungdes na cadeia do livro para além do design. E importante evidenciar que as modalidades de
trabalho ndo sdo excludentes entre si. Ou seja, um mesmo designer pode, por exemplo, ter a sua

editora propria, mas também trabalhar como freelancer para outras editoras.

As categorias relativas a esta classe podem ser decisivas para as decisdes do projeto grafico.
A depender do grau de familiaridade e confianga que o designer tiver com os outros atores da
cadeia — sobretudo, o editor —, a materializacdo do livro pode variar bastante. Nesse sentido,
podemos citar dois casos opostos que indicam o grau de autonomia das decisdes do projeto.
Quando o designer atua na cadeia apenas como um prestador de servigos, as decisdes projetuais
tendem a ser determinadas pelos modelos econémicos e por outros atores — o que reduz a sua
autonomia. A modalidade de trabalho ndo € a tUnica categoria que determina, mas tende a
exercer um papel predominante, pois vai moldar as relagdes de trabalho, as instancias de
aprovagdo, entre outras questdes muito praticas e circunstanciais. Por outro lado, quando a

funcdo de design e editor coincidem na mesma pessoa, isso amplia o grau de autonomia.

Matéria-prima
Figura 7: Classe matéria-prima.
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Fonte: A autora.

Como matéria-prima, compreendemos tanto os materiais que o designer recebe, quanto os
que ele faz para desenvolver o projeto grafico do livro. Esse agrupamento contempla os
elementos que deverdo ser compostos em um mesmo projeto grafico; por isso, algumas dessas
categorias figuram também como elementos do projeto grafico. Nesse ponto, utilizamos uma
parte da classificacdo proposta por Twyman (1982) para a linguagem visual grafica: elementos

pictdricos e elementos esquematicos.

Pela categoria elementos pictéricos compreendemos quaisquer tipos de produgao pictorica:
fotografias, ilustragdes, colagens ou quaisquer outras expressdes. Elas podem ser ja enviadas
por outros atores da cadeia, encomendadas apds as primeiras reunides de projeto, desenvolvidas
pelo proprio designer, etc. Nesse sentido, o designer pode atuar como o que Haslam (2007)
denomina de diretor de arte: da diretrizes, referéncias, dialogando com outros profissionais para
combinar esses elementos heterogéneos no livro. Isso tende a acontecer para o projeto da capa,
que requer um apelo visual mais contundente, mas pode ocorrer também no projeto como um
todo, de modo que o livro materialize uma articulagdo entre o texto e os elementos pictoricos.
Os elementos esquematicos também operam da mesma maneira, com a diferenga de que ndo
sdo imagens: podem ser texturas, padrdes, elementos geométricos, etc, sobre os quais trataremos

melhor na classe de Superficie da pdgina.

Estudos em Design| Revista (online). Rio de Janeiro: v. 33 | n. 2 [2025], p. 136 — 154 | ISSN 1983-196X



ESTUDOS EM DESIGN

A estrutura do texto ¢ uma importante orientagdo para tomadas de decisdo de projeto
grafico. Se o texto tem muitos capitulos, se tem didlogos, se tem notas de rodapé, se tem
citacdes, se tem muitas quebras de linha — entre tantos outros possiveis “se” —, todos esses
aspectos influenciam nas escolhas de projeto. Historicamente, uma das principais fun¢des do
trabalho tipografico € precisamente a configuragdo grafica dos elementos verbais. Nesse sentido,
apenas a estrutura do texto ¢ matéria-prima, pois € ela que vai condicionar as decisdes do
projeto grafico que vao resultar na linguagem grafica verbal, conforme Twyman (1982) a
conceitua. E nesse sentido, também, que Hendel (2003) aponta que sabe “apenas como fazer o
design do livro em que estou trabalhando no momento. Cada livro, como todos os livros, ¢
unico” (p.xi). Ainda assim, nessa categoria, ndo estamos considerando a interpretagdo que o
designer faz do texto e como escolhe traduzir para o projeto — conforme discutido por Goggin
(2010) e Mevis (2010).

Enquadramento editorial

Figura 8: Classe enquadramento editorial.
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Fonte: A autora.

O enquadramento editorial refere-se aos aspectos mais direcionados a editora que ira
publicar o livro. Como Bhaskar (2013) argumenta, as editoras sdo hoje, mais do que nunca,
criadores de quadros, ndo comerciantes de livros. Esse processo esta fortemente calcado nas
dindmicas proprias do campo editorial, exemplarmente discutida por Thompson (2013).
Entretanto, dado que nosso foco ¢ na figura do designer de livro, essas dindmicas foram

encapsuladas nesta classe, que orienta esses fatores para o trabalho de materializagdo do livro.

O selo editorial ja sugere caminhos para o projeto grafico, indicando alguns co6digos visuais
daquele nicho em especifico. Isso é endossado pelas consideragcdes de Squires (2007), que
afirma que os selos sdo utilizados para “sinalizar uma identidade das listas e demarcar divisdes
de géneros [literarios]” (p. 24). Como também aponta Souza (2022), enfatizando o
enquadramento realizado para a capa, o designer precisa “estar ciente das particularidades dos
selos editoriais e os respectivos publicos para quem a capa projetada se destina” (p. 171).
Entretanto, ele também aponta que essa preocupagao ¢ frequentemente mediada pela equipe de
marketing, de modo que, para o capista ha “uma preocupagdo apenas subjacente quanto as
informagdes que poderiam aprofundar o conhecimento a respeito do leitor que ira consumir o
livro” (p. 298).
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O autor também, com suas particularidades, pode direcionar aspectos projetuais. Por vezes,
a figura do autor esté inserida no mercado editorial com um status proprio, seja por seu estilo de

escrita, seja por ser uma figura publica.

Sobre a contribuicio do editor, Bhaskar (2013) defende como fundamental para o
enquadramento do conteudo. Isso também reitera Coutinho (2022) de que o livro ndo ¢ apenas
seu texto, mas também as “experiéncias tateis e visuais, formando um conjunto que permite ao
leitor ter contato com mais uma camada da narrativa, dessa vez feita pelo editor e/ou designer
do livro” (p. 190). Em larga medida, a atencdo a cada projeto de livro emerge hoje gracas as
condi¢des produtivas e tecnoldgicas — que, como apontam Hochuli (2005) e Hendel (2003), sao

atualmente muito distintas ¢ permitem tal grau de especificidade.

Por conseguinte, as demandas projetuais ganham relevo na pratica do design de livros.
Dado que nesta classe nos referimos aquelas demandas especificamente relacionadas a
dimensdo editorial, elas sdo oriundas de um planejamento editorial e, via de regra, ja estdo
explicitas no momento inicial do briefing. Por isso, ¢ bastante informada pelas outras trés
categorias, mas se caracteriza por se tratar do enquadramento especifico que o designer devera
fazer com o projeto grafico. Por exemplo, pode haver alguma necessidade editorial de que um
livro tenha capa dura, ou seja impresso em apenas com uma cor; essas demandas sdo
suficientemente abertas para se articular a capacidade de cada designer de responder

projetualmente a elas.

Finalmente, a tiragem pode exercer influéncia sobre varios fatores, conforme mencionado
na classe Distribui¢do. Nesta classe, podemos pensar na tiragem para ser convertida em valor de
troca, como Melot (2012) discorre acerca de como a raridade pode ser fabricada para criar valor.
Por outro lado, pode ser um aspecto fundamental para a reprodutibilidade e difusdo do

contetido, como € o caso historico dos paperbacks da Penguin ou da colecdo Debates no Brasil.

Capital simbodlico

Figura 9: Classe capital simbdlico.

~e CAPITAL CULTURAL

CAPITAL SIMBOLICO =< —e DOMINIO TECNICO

—@ CAPITAL SOCIAL

Fonte: A autora.

Utilizamos aqui a conceituacdo de Bourdieu (2013), para nos referir a “toda diferenga
reconhecida, aceita como legitima, [que] funciona por isso mesmo como um capital simbolico
que obtém um lucro de distingdao” (p. 111). Como Thompson (2013) aponta, o mercado editorial
também ¢é fortemente calcado em uma cadeia de produgdo de valores, que ele distingue em

cinco: econdmico, humano, social, intelectual e simbodlico. Nesse sentido, os instrumentos
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teoricos de Bourdieu sdo muito bem utilizados para entender o campo editorial por Thompson,
aplicado a outros atores da cadeia, como o editor ou o autor. Além dele, Muniz Jr. (2016)

também mobiliza esse conceito para compreender o termo independente no mercado editorial.

Por outro lado, nossa contribuigdo ¢ trazer esses conceitos para uma discussdo cuja énfase
estd no design de livros. Assim, decidimos explicitar esta categoria apenas na constituicdo de
capital simbolico. Por esta classe, buscamos explicitar precisamente o valor que o trabalho do
designer pode agregar na cadeia de valor do livro. Assim, todos os signos que sdo reconhecidos
como distintivos por outros atores do campo podem direcionar o trabalho de design de livro:
premiagdes, lastro cultural, relagdes sociais, classe social, local de formagao, projetos anteriores,

entre muitos outros.

Nesse sentido, o capital social “refere-se as redes de contatos e relagdes que um profissional
(...) construiu ao longo do tempo” (Thompson, 2013, p. 11). J4 Bourdieu (1986) o define como
0 que “agrega dos recursos reais ou potenciais que estdo ligados a posse de uma rede duravel de
relacionamentos mais ou menos institucionalizados de conhecimento mutuo e reconhecimento”
(p. 21). Os efeitos do capital social sdo mais sensiveis no networking, que viabiliza a relacao de

trabalho; virtualmente toda captacdo de trabalho depende de capital social.

O conceito de capital cultural proposto Bourdieu (2007) busca explicar a apropriacdo dos
“bens culturais acumulados e transmitidos pelas geracdes anteriores” (p. 297). Em outra
ocasido, Bourdieu (1986) aponta que esse capital pode ser de trés tipos: incorporado —
internalizado pelo individuo —, objetivado — em objetos e bens materiais — ou institucionalizado
— cristalizado em instituigdes como museus, escolas, empresas, etc. Todos podem informar o
designer em instancias do projeto do livro. Por exemplo, o capital cultural incorporado por ser
compreendido como as referéncias adquiridas antes ou depois de ter contato com o texto, sejam
de outros livros ou de outros campos (arte, cinema, literatura etc). Podemos reconhecer o capital
cultural institucionalizado, por exemplo, pelos curriculos e experiéncias profissionais dos
designers. Por fim, podemos pensar como o proprio portfolio dos designers consolidam o seu
capital cultural objetivado: cada projeto serve para informar a sua relevancia e qualidade de seu

trabalho com design de livros.

Nesse sentido, o dominio técnico tende a ser muito significativo para as decisdes de projeto.
Thompson (2013) parece compreender isso em termos de capital humano: “seu conhecimento,
habilidades e know-how acumulados” (p. 11). Entretanto, esse termo ¢ mais apropriado para o
mundo da gestdo; uma vez que estamos enfatizando o oficio do designer de livro em sua
dimensdo também subjetiva, optamos por direcionar a compreensdo para a experiéncia de cada
designer. Via de regra, a medida que o designer fica versado no processo produtivo do livro,

pode explorar mais possibilidades ou passar a ser reconhecido por uma “identidade projetual”.
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Hermenéutica

Figura 10: Classe hermenéutica.

© |EITOR IDEAL

HERMENEUTICA @- f w——@ |NTERPRETECAQ

o DOMiNIO DAS CONVENGOES

Fonte: A autora.

A Hermenéutica contempla o campo da significagdo ¢ ¢ a classe mais calcada na
materialidade probabilistica (Drucker, 2009, 2013). A partir da fenomenologia, Oliveira (2016)
explicita que todo texto pressupde um leitor, subentendido no ato de criacdo. De maneira
analoga, propomos que, na materializagdo do livro, ha uma estrutura conceitual que cumpre o
papel de um leitor ideal. Em outras palavras, como Bhaskar (2013) aponta, o encontro com um
conteudo so6 se torna “inteligivel para os participantes por forca do proprio quadro. Os quadros
precedem e, portanto, condicionam nossas interacdes” (s.p.). Assim, durante a elaboracdo do
projeto, o designer pressupde uma série de interpretacdes para a configuragdo que realiza na
tomada de decisOes. Esse processo, todavia, ¢ altamente probabilistico: depende do repertdrio
do publico, do conhecimento do mercado editorial, das possibilidades de enquadramento, e
assim por diante. E para esse leitor ideal que o designer materializa dicas na configuracio do

livro, mas seus significados sdo sempre recriados pelo leitor empirico.

Nesse sentido, a categoria interpretacdo ¢ o que torna o designer de livro um leitor
privilegiado, que podera condicionar a leitura dos demais leitores por meio da materializagcdo do
livro. Assim, isso podera ser expressado em diferentes graus, a depender das demais categorias:

desde a modalidade de trabalho até a imagem editorial.

Por conseguinte, o dominio das conven¢des com que configuramos os livros ¢ um dos
aspectos mais fundamentais para a elaboragdo do projeto e a versatilidade com que o designer
podera enquadrar o contetido, criando uma nova camada de informagdo. Esta categoria esta
muito proxima aos aspectos que Bhaskar (2013) aponta como fundamentais para o
enquadramento, ainda que aqui estejamos enfatizando a dimensdo material desse
enquadramento, que ¢ acompanhada pelas categorias de enquadramento editorial. Ou seja, o
modo com que o designer de livro vai aderir ou romper com essas convengdes ¢ 0 que vai ser
materializado na forma do livro, a partir da qual o leitor vai construir suas interpretacdes. Aqui,
desde os aspectos mais especificos — como escolha tipografica — até os mais estruturais — como

o formato — podem iniciar uma cadeia de decisdes projetuais.
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Projeto grafico: superficie da pagina

Figura 11: Classe superficie da pdgina.
@ TIPOGRAFIA

® PARAGRAFO

© MARGENS
© MANCHA GRAFICA
® ELEMENTOS PICTORICOS

SUPERFICIE DA PAGINA e COR

e ESPACO EM BRANCO
® ELEMENTOS ESQUEMATICOS

® CORPO/ENTRELINHA
® BLOCO DE TEXTO

® ALINHAMENTO

Fonte: A autora.

O conceito de escrita diagramatica proposto por Drucker (2013) consolida a compreensao de
que a configuragdo grafica intervém na leitura e no significado do que apreendemos,
expressando o valor seméantico das relagdes entre os elementos da superficie da pagina. Assim, o
designer opera com essas convencdes diagramaticas, mesmo que ndo se dé€ conta de que elas
exercem uma fungdo retorica. Por exemplo, a propria organizacdo deste texto em palavras
dispostas uma ao lado da outra, seguido de linhas que obedecem limites das margens que
determinamos na pagina, o proprio bloco de texto, os espacos entre os paragrafos, o
alinhamento do texto, todos esses elementos em conjunto e diretamente inter-relacionado estao
contribuindo para que sigamos as regras da convencao de um texto académico.

Estou sugerindo que as propriedades especificas de elementos graficos evidentes e dbvios,
embora frequentemente ignorados, sdo uma parte da producdo semantica de significado — a

expressividade dessas “inflexdes” é mais do que superficial ¢ pode ser compreendida como
integral para a textualidade. (Drucker, 2006, p. 271)

Se acrescentamos um recuo, mudamos o alinhamento, modificamos a relagdo entre corpo e
entrelinha, como € o caso do paragrafo anterior, devido a sua configuracdo visual, esse texto ja
se apresenta como uma citagdo antes mesmo de ser lido. Com isso, compreendemos que “essas
linhas se comportam de maneira um pouco diferente daquelas do paragrafo acima. Nenhum
julgamento ou valor vinculados a essas diferengas. Elas simplesmente registram e causam um
efeito” (Drucker, 2013, p.3). Portanto, os elementos da pagina estdo inter-relacionados,

estabelecem e reforgam convengdes e hierarquias entre si.

A classe superficie da pagina contempla os elementos da linguagem visual elencados por

Oliveira (2016), mas adicionamos ainda: os elementos esquematicos, o espaco em branco, os
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elementos pictoricos e as cores. Além disso, ¢ importante apontar que esses elementos ndo
dizem respeito apenas ao que acontece no miolo do livro, mas também na capa. Porém,
compreendemos que cada uma dessas partes lida com esses elementos de maneira diferente e
que nem sempre todos eles estdo presentes. Por isso, reforcamos o carater singular que cada um

dos livros materializa.

Os elementos esquematicos, conforme Twyman (1982), “significalm] aquelas imagens
graficas que ndo sdo nem verbais nem pictoricas” (p. 7). Aqui, nos referimos nao aqueles que
sdo impostos, sugeridos ou criados para serem compostos como elementos graficos no livro —
esses sdo contemplados como uma categoria da matéria-prima. Aqui, nos referimos ao processo
elaborado pelo designer de livros durante a criagdo do projeto grafico, a propria incorporagao da
matéria-prima com os demais elementos. Os elementos esquematicos sdo o que Drucker (2006)
denomina de “grafico”: “organizacdo estrutural, sem referente pictérico ou semantico,

fornecendo enquadramento e apoio do suposto primeiro plano” (Drucker, 2006, p. 271).

Embora seja menos 6bvio, o espago em branco é tdo importante quanto o espaco impresso,
pois ele tensiona, areja ou oprime os espacos “preenchidos”. Nesse sentido,
as dimensdes da margem criam um campo que possui um certo peso, grandeza, ja que a
lacuna entre o cabegalho da pagina e a primeira linha do texto possui uma forca vetorial,
distinguindo um elemento do outro em um sistema textual. Analogamente, a indentacao de
paragrafo exerce uma fungdo que s6 possui valor porque esta em um todo condicional, e as
aberturas e contraformas das letras, sua distingdo uma das outras, quebras de palavras e fim
das linhas — dispositivos ¢ convengdes de que dependemos. Cada um deles opera, age,
possui uma fungdo comportamental em relagdo a sua presenca na pagina. Nao coisas, ndo

entidades, esses espagos em branco sdo campos de for¢a em tensdo dinamica. (Drucker,
2009, p. 8-9)

E importante salientar também que o espago em branco estd vinculado a alguns dos
elementos descritos anteriormente: margens, distdncia entre as linhas e os paragrafos, espaco
entre o texto e a imagem, distancia entre colunas, entre outros. Portanto, o “espago em branco
(...) ndo ¢ inerte, ndo ¢ dado de antemao e neutro, ndo uma face a priori ou entidade, mas ¢ em

si mesmo relacional e constituido por relagdes dinamicas” (Drucker, 2006, p. 271).

Os elementos pictoricos também estdo ausentes em Oliveira (2016). Para Drucker (2006), o
pictérico € definido como “imagem ou significado visual identificdvel em uma figura ou em um

~ 9

padrdo” (p. 271). Apesar de Oliveira (2016) analisar livros que tinham o foco no texto, eles
também possuiam elementos pictdricos e sdo articulados para a criagdo de significados — como ¢
o caso do projeto de Avenida Niévski e Notas de Petersburgo de 1836 (Cf. Oliveira; Waechter,
2019). Posteriormente, Oliveira ¢ Souza (2021) demonstraram novamente como os elementos

pictoricos podem ser utilizados em livros “de texto”.

E, por fim, as cores. Assim como os demais elementos, o designer também se utiliza das
cores para a criagdo do projeto grafico para estruturar as informagdes: “a cor pode ajudar a
distinguir diferentes tipos de informacdo, bem como criar relacdes entre componentes ou
edi¢des de uma publicagdo” (Samara, 2004, p. 27). Esse aspecto pode ser obtido tanto pela

impressdo, quanto pelo material utilizado como suporte; isso, em geral, envolve mais custo de
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producdo, mas os demais fatores apontados nas categorias podem interagir entre si para

viabilizar tais decisoes.

Projeto gréfico: aspectos materiais

Figura 12: Classe aspectos materiais.
® ACABAMENTO

o CAPA

© ENCADERNACAQ
ASPECTOS MATERIAIS ® FORMATO

® |NVOLUCRO

® PAPEL

® QUANTIDADE DE PAGINAS

Fonte: A autora.

Os aspectos materiais lidam com as decisdes relacionadas as caracteristicas fisicas do livro e
¢ apresentado e discutido por Oliveira (2016). Nesse sentido, compreendemos que “o livro ndo ¢
apenas aquilo que estd impresso nele, mas ¢ também o seu formato, sua textura, seu cheiro e seu
lugar no espaco” (ibid. p. 129). Adicionamos ainda que o livro também ¢é o seu peso, o passar
das paginas, o abrir de uma pagina-dupla, pois “os meios que os livros empregam para marcar a
troca ndo sdo apenas discursivos, antes, eles sdo formais e materiais (...) [capaz de] se impor

como um fato natural, ou mesmo sobrenatural” (Melot, 2012, p. 48).

Como acréscimo aos elementos de Oliveira (2016), explicitamos a quantidade de paginas.
Essa categoria pode ser determinante para fazer com que os leitores reconhecam uma publicacdo
como livro, pois, como Warde (1956) aponta, “o publico tem, em geral, alguma ideia de um
nimero minimo de paginas, ou uma grossura minima, para esperar de um tipo particular de
tratado ou compilagdo que € publicada como um livro” (p. 28). Além disso, esse aspecto pode
ser determinante para o manuseio do objeto: tanto sua abertura, quanto seu peso, ou ainda seu

formato.

Embora esta classe esteja diretamente relacionada ao projeto grafico, o designer de livro
tende a ter menos autonomia de decisdes devido ao carater predominantemente industrial da
producao de livros. Em geral, os manuais de design apontam que a primeira coisa que precisa
ser definida em um projeto é o formato, sobretudo devido a sua padronizagdo industrial. Jardi
(2019) sublinha que as “as razdes econdmicas sdo poderosas (...) [pois] teremos que considerar
uma série de limitagdes que sdo dadas pelos tamanhos em que o papel € fabricado e da maquina
pela qual ele sera impresso” (p.23-4). Nesse sentido, esse aspecto material estd intimamente

relacionado as possibilidades de reproducdo da industria grafica. Por isso, Castedo (2016)
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argumenta que o livro ¢ a materializagcdo “de um processo que reflete as decisdes da edi¢ao, em

certo contexto cultural, social, economico e tecnologico” (p. 28).

Além disso, a dimensao fisica do livro também esta intimamente relacionada a materialidade
probabilistica. Drucker (2009) exemplifica como a virada de pagina estabelece uma expectativa
de continuidade no leitor, “embora ela se apoie apenas na memoria da pagina anterior, que nao
esti mais a vista. Associagdes sdo feitas através das paginas, pela lembranga,
probabilisticamente” (p. 6). Ainda nesse sentido, toda a discussdo de Melot (2012) esta calcada
precisamente na forma fisica do codice que o livro assumiu. Assim, podemos apontar que, “por
sua producdo em massa, a industria do livro oferece ao pesquisador um material rico, onde estdo

inscritas, a um s6 tempo, a histdria econdmica, social ¢ das ideias” (ibid. p. 124).

Consideracoes finais

O diagrama apresenta a materializacdo do esforgo grafico e tedrico para complexificar o
debate no campo do design. Em especial, para demonstrar como o design de livro como uma
atividade extremamente complexa; para muito além de uma mera fruigdo estética, nos preocupar
com a forma do livro é um oficio que deve estar comprometido com as contingéncias do mundo.
Nesse sentido, consideramos que a conjuntura econdmica e social possui implicagdes em todas
as categorias — tal qual as condi¢des tecnoldgicas. Embora nossa contribuicao enfatize a pratica
e a teoria do design de livro, reiteramos a importincia de olhar para o conjunto de fatores
sociais, econdmicos ¢ histéricos que o condicionam. No Brasil, o livro e a leitura nunca foram

um dado, um direito a que todos t€m acesso.

Dado que o diagrama ¢ estatico, ele possui limitagdes de uso e de reprodugdo. Por isso, um
possivel desdobramento seria torna-lo interativo, no qual as conexoes ¢ as classificagdes possam
ser rearranjadas, ocultadas ou adicionadas. Com isso, seria mais facil adequa-lo ao contexto
daquele projeto em especifico para explicitar quais os vetores mais atuantes naquela situagao.
Além disso, em consondncia com o que Drucker (2014) argumenta, conduzir o diagrama para
uma interface digital contribuiria para operar o mesmo processo de desnaturalizacdo das suas

proprias convengoes.

A maior contribuicio que esse diagrama pode fornecer ¢ ser apropriado como uma
ferramenta a ser adequada e reelaborada ao ser aplicada a casos especificos. Assim,
contribui¢des futuras poderdo articular essas categorias e decisdes de projeto a casos
especificos, a fim de representar de maneira mais fidedigna a verdadeira complexidade da

pratica do design de livros.
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